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DM2DDE langa "Fundoes Premiados™

O Itad langa a promocdo "Fundos Prermiados", criada pela DMIDDE, corm
ampla carmpanha que chega 4 midia mostrando que quem investe nos fundos
Itad DI, Itad RF, Itad Premio DI e Itad Prermio RF tém rmaiz do que a
rentabilidade dos fundos: agora, tammbém poderd ganhar urma casa por més,
rna walor de R 100 mil, além de diversas prémios que o Itad sorteard
quinzenalmente,

"Zorn esza prormocio gueremos mostrar que o diente ganha ao investir seu
dinheira nos fundos Itad, corn reconhecida exceléncia ermn gestdo, masz ganha
ainda rnais ao concorrer & urma casa por més", comenta Cristiane Magalhies
Teixeira, diretora de Cormunicacdo e Marketing do Itad,

Ao alcangar R 1000 de zaldo médio liguido aplicado nos fundaos participantes
da prormogdo, o investidor conguista seu primeiro cuporm & a2 cada R 500 de
zaldo adicional, um outro cupom & gerado, através de urma arrojada
plataforma de tecnologia desenvolvida pela Peopleway, empresa de solugdes
e aplicativos mdaveiz, A Bullet, urmma das maiores agéncas de marketing
prormocional do rercado, assina a criagdo e operacionalizacgio da promogio,

Criada por Rodrigo Bambana, Edzon Oda, Christiano Meves & Antero Neto, comn
diregdo de Criagdo de Julio Andery & Raodolfo Sarmmpaic, a campanha conta com
cornercial e winhetas para 2 TV, andncios para rmidia impressa, bern commo
spots de radio,

O filme, de 20 segundos, simula urna reunido de executivos do Itad,
avaliando o portifalio de fundaos que o cliente do banco termn & sua dispaosicdo,
Todos parecern felizes, até que urn diretor cormenta: "Gostei, mas o ciente
rmerece mais", E quando o acaso entra em cena: ao olhar pelo vidro da sala,
urn executive v& urm hormern com uma casa estampada na camiseta, Qutro
olha para o lado e w& urmn banner gigante de urna caza na frente de urm
predio, E de repente, na rua, surge até mesmo uma casa pendurada em urn
guindaste, balancando de urm lado para o outro,

-Enfoc & gue 3 solucdo estava na cara? - pergunta em off o locutar,
enquanto o executive cormmplernenta, dizendo que a zolucdo ndo & urmna, mas
vdarias casas, em sorkeios mensais,

Alérn do cornercial, dirigide por Gustavo Lerne e produzido pela Delicatessen
Filmesz, & das vinhetas para TV em veiculacdo nacional, 2 campanha terd
andncio em jornais como O Globo, Estado de Minas e Folha de 5, Paulo a
partir dao dia 10/= & em pdqgina dupla de revistas como Weja, Exarne, Isto E,
Dinheira, Iépn:u:a e Caras a partir do dia 12/3, Em 530 Paulo, Minasz Gerais e Ria
de laneiro, a campanha terd ainda spot de 20 zegundos nas principais
ernissoras de radio,



